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stract

The article is part of a masters dissertation research whose objective is to
carry out a comparative case study to identify design attributes and aspects
of innovation required to develop a technological communication system
that promotes the disclosure of manaurara visual artistic work. It contempla-
tes a qualitative research, of the bibliographic and documentary type, ratified
the comparison of two distinct cases: 1) insertion of the design management
in the development of products and; 2) the new ways of disclosure artistic
events. As a result, initial design requirements were established for the cons-
truction of the final product.

Keywords
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Resumo

O artigo é parte de uma pesquisa de dissertacao de mestrado cujo obje-
tivo é realizar um estudo de caso comparativo, para a identificacdo de atri-
butos de design e de aspectos de inovacdo necessarios ao desenvolvimen-
to de um sistema de comunicacao tecnoldgico que promova a divulga¢ao
do trabalho artistico visual manauara. Contempla uma pesquisa qualitativa,
do tipo bibliografica e documental, ratificada a comparac¢ao de dois casos
distintos: 1) insercdo da gestao de design no desenvolvimento de produtos
e; 2) as novas formas de divulgacdo de eventos artisticos. Como resultado,
foram estabelecidos requisitos projetuais preliminares para a construcao
do produto final.

Palavras-chave
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1 Introducao

A producgdo dos artistas visuais no Amazonas ja atingiu altos niveis de
criacdo, que resultaram em grandes exposi¢des internacionais. Em Ma-
naus, a producao local sempre esteve presente, mesmo sendo considerado
que as formas de expressdo artistica, inclusive que, “as artes visuais che-
garam ao Amazonas com o dinheiro do ciclo da borracha” (CONCULTURA,
2016, p.47). Mas, antes mesmo desse acontecimento ja havia indicios de
expressdes das artes visuais. A cidade “ndo era exatamente um deserto em
se tratando de tradicdo artistica. Desde os tempos do Império a cidade per-
mitia 0 contato, ainda que intermitente, com exposi¢des de pintura, (...)."
(CONCULTURA, 2016, p.47).

Considerando a realidade artistica no Amazonas, o Ciclo da Borracha é
um dos periodos que se pode destacar. Juntamente, nessa €poca, surgiram
fotografos, artistas, arquitetos, escultores, todos com esperanca de uma
economia emergente. Prata (2017) ressalta ainda que,

...6 possivel observar que varios desses artistas acabaram trabalhando em mais
de um ramo de atividade ou género artistico, ante a caréncia de profissionais atu-
antes desse campo. A falta de possibilidade de exercer somente a prética criativa
e a submissdo aos interesses das elites dominantes, uma das causas da supracita-
da “necrofilia artistica”, vai se consolidar nesse momento e pautar a estrutura do
campo nesse espaco social. (PRATA, 2017, p. 159).

Ja por volta de 1954, Moacir de Andrade (pintor manauara autodidata),
juntamente com poetas, escritores e outros artistas, fundaram o Clube da
Madrugada. Uma época de auge das artes na cidade e no estado. Varias
acdes, eventos, exposicdes surgiram e agitaram a producao artistica. Toda
essa agitacdo cultural culminou com a criacdo da Pinacoteca do Estado do
Amazonas, no qual abrigou um acervo museoldgico da arte no Amazonas
e no Brasil (PASCOA, 2007).

A arte estava inserida tanto no contexto cultural quanto no comercial,
promovendo e gerando renda aos artistas. Por outro lado, havia também
algumas criticas em relacdo ao Clube da Madrugada, em que as produ-
cBes eram pautadas apenas pelo interesse de classes dominantes.

Sendo assim, com o passar do tempo, Segundo Prata (2017), os demais
artistas precisavam complementar suas rendas, se mantendo financeira-
mente,

...e como em Manaus ndo havia publico para sustentar uma dedicacdo exclusiva a
atividade artistica criativa, varios deles acumulavam outras atividades sob a tutela
do estado, tal como a de professores de arte, por exemplo, tais como seus ante-
cessores do ciclo da borracha e de postura mais bovina. (PRATA, 2017, p.161).
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Atualmente, a realidade dos artistas ainda acompanha a necessidade
de complementar a renda com demais atividades e outras praticas. Pra-
ta (2017) relata ainda que ha de se considerar que esse complemento
pode ser restritivo, mas também ha de se concordar com a possibilidade
de potencialidades mercantis.

Para Gombrich (2013), apesar de algumas iniciativas, ainda exis-
te uma grande separacdo entre a arte “aplicada” (comercial), e a arte
“pura” encontrada em exposi¢des. Isso mostra a relevancia de estreitar
a comunicagao entre arte e mercado, sem desvalorizar ambos os lados.
A comunicagdo, por sua vez, se relaciona a forma que a mensagem é
transmitida, a divulgacdo e alcance que a informacdo chega aos ouvin-
tes, aos espectadores, ao publico e aos préprios artistas.

Para promover o acesso a arte, bem como encarad-la enquanto
mercado, é valido considerar de que forma essa divulgacdo da arte tem se
estabelecido. Um dos principais meios de divulgacao do trabalho artistico
na cidade, acontece nas exposi¢cdes em galerias. Espaco onde acontecem
avisualizacao direta das obras e a troca entre o artista e o seu publico. No
livro “Transformatividade” da autora Silvana Rea, o artista Carlos Fajardo
ressalta que, “a relacdo que se tem com o préprio trabalho é sempre
renovada em uma exposicao. A exposicao vocé faz para o outro, para o
publico”. (REA, 2000, p.110).

Contudo, apesar da exposi¢cao ser um meio de divulgacdo mais reco-
nhecido na cidade. Ela ndo se limita apenas a esse momento. Ha varias
maneiras de se divulgar o trabalho artistico, antes mesmo de ir para
exposi¢cao. Os meios de comunicacdo vao desde os impressos, como por
exemplo: as filipetas, antigamente encontradas tdo comumente para a
divulgacdo de uma exposicdo; os jornais, que até hoje sdo um meio de
divulgacdo com grande alcance.

A necessidade de melhorias na divulgacdo e na gestao dessa comu-
nicacdo visual é evidente. Frequentemente sdo os préprios artistas que
tomam iniciativa para fazer sua propria divulgacdao. Com isso, surgem
limitacBes por parte desses profissionais ao fazer com que seu publico
tenha acesso ao seu trabalho.

Portanto, contribuir com a comunica¢dao do trabalho artistico visual
manauara por meio da gestao de design, podera agregar maior valor ao
produto desenvolvido pelos mesmos. Com o design e o desenvolvimento
de uma comunicacao visual adequada e planejada, os resultados promo-
vem beneficios culturais e sociais ao atingir novos publicos que consumi-
rao arte. Além de fortalecer a identidade local da comunidade manauara.

Atraveés do uso da tecnologia, surge também, a possibilidade de a co-
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municacao ter um alcance maior, permitindo e viabilizando o acesso a
arte local. Com isso, tem-se a oportunidade de desenvolver um sistema
inovador aliado a tecnologia, para assim ser inserido em novos meios
ainda ndo explorados devidamente.

Ao viabilizar maior acesso a arte pela comunidade, surge paralela-
mente o consumo da mesma. Entre elas, a possibilidade de compra da
obra de um artista local, bem como a possibilidade de adquirir um pro-
duto da arte aplicada. Com isso, a arte ganha espaco no cenario merca-
doldgico, gerando renda e economia aos profissionais da area.

Portanto, o ponto chave para este artigo consiste em produzir infor-
macdes técnicas e cientificas que justifiqguem a importancia da gestao
de design para a elaboragdao de um sistema de comunicagado tecnolégico
que facilite e promova a divulgacao do trabalho dos artistas visuais da
cidade de Manaus, por meio de estudos que apresentem aspectos con-
ceituais similares ou que demonstrem boas possibilidades projetuais,
de acordo com o contexto estudado. Contudo, sdo propostos os seguin-
tes objetivos:

« Analisar informacfes pertinentes sobre design e sistema de
comunicacao tecnoldgico para a divulgacao de trabalho artistico a partir
de dois estudos de caso;

+ Comparar os aspectos conceituais considerados mais relevantes
para a proposta desta pesquisa;

+  Definir os requisitos projetuais preliminares de acordo com os
atributos do design, da inovacao e de tecnologia, para a constru¢ao do
produto final do estudo.

2 Materiais e Métodos

A natureza do presente artigo se caracteriza como pesquisa aplicada
ao gerar conhecimentos que resultaram em uma aplicacao pratica como
solucdo do problema. Em relagcao a sua estrutura, contempla uma pes-
quisa qualitativa, do tipo bibliografico e documental. Do ponto de vis-
ta dos objetivos, a pesquisa classifica-se como exploratoria e descritiva
(GIL, 2002; MARCONI e LAKATQS, 2003).

Os procedimentos a serem utilizados por essa pesquisa constam
de trés etapas: a) a pesquisa bibliografica, para encontrar artigos que
envolvem a tematica, pois se desenvolve a partir de material ja elaborado;
b) documental, a partir de material que ndo recebeu tratamento analitico;
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c) experimental, que se determina um objeto de estudo e selecionam-
se variaveis que o influenciam, definindo as formas de controle e de
observacao dos efeitos que as variaveis produzem no objeto; d) estudo
de caso, pois envolve um estudo comparativo entre artigos, permitindo
maior detalhamento do conteudo.

Para contemplar os procedimentos especificados, a pesquisa ira dis-
por dos seguintes instrumentos: a) para a pesquisa bibliografica e do-
cumental, as consultas documentais provem de livros, artigos, revistas
cientificas, periddicos, relatos, jornais, sites interativos e entre outros
materiais (impressos ou digitais) que contemplem informac&es sobre as
palavras-chaves da presente pesquisa; b) para a pesquisa experimental
e estudo de caso, desenvolveu-se quadros comparativos com variaveis
especificas para analise estrutural das pesquisas.

O inicio da pesquisa, se deu na busca de dois artigos em periddicos
relacionados a tematica trabalhada para o projeto de dissertacdo em
Design, Inovacao e Desenvolvimento Tecnologico. Em seguida, foram
feitas observacbes nos artigos em relacdo aos seguintes aspectos: a)
objetivos; b) fundamentacao tedrica; ¢) metodologia; d) resultados; e)
aproximacdo tematica com o projeto de dissertacao. Com isso, foram
construidos quadros comparativos a partir dos dados observados.
Também foram definidas as informag¢des de maior importancia para a
fundamentacdo da pesquisa (dissertacao), com sua devida justificativa.
Posteriormente, foi gerado um quadro de requisitos projetuais que
norteiam o desenvolvimento do projeto, quanto aos atributos do design;
aos aspectos de inovacdo; ao produto, sistema e/ou acdo tecnolégica.
Por fim, os dados foram organizados para a construcdo da estrutura do
artigo e sua devida submissao.

3 Desenvolvimento
3.1 Estudo de Caso 01

O primeiroartigo analisado foi o “Estudo dainsercdo dagestao dodesign
no processo de desenvolvimento de produtos de empresas de confec¢ao
brasileiras” (BERNARDES e KAULING, 2011), publicado na Revista Estudos
em Design. Esse artigo possui abordagem quanto a inser¢do da gestao
de design no processo de desenvolvimento de produtos. Os objetivos da
pesquisa consistiram em analisar como as empresas de confeccdo em
Ararangua, no estado de Santa Catarina - Brasil, introduzem o design
em seus processos; e, em impulsionar a competitividade das empresas
através do melhor gerenciamento dos processos de design.
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A analise foi realizada através de uma comparacdo com o Modelo de
Gestdo de Design apresentado pelas autoras Bruce; Cooper e Vazquez
(1999) como um elemento norteador da pesquisa. A amostra englobou
cinco empresas desenvolvedoras de produtos de moda, cuja analise
qualitativa dos dados resultou em sugestdes de melhoria para cada em-
presa pesquisada.

3.2 Estudo de Caso 02

O segundo artigo analisado foi o “Dan¢a Contemporanea - Uma Arte
Também Manauara”(HUGO etal.,2013), trabalhosubmetidoao XXPrémio
Expocom, na Categoria Campanha Publicitaria, modalidade Publicidade
e Propaganda. A abordagem do artigo se da em proporcionar maior
conhecimento por parte do publico manauara a arte, exclusivamente a
danca contemporanea (foco da pesquisa).

O artigo apresenta a implementacao de novas formas de divulgacao
de eventos para atrair publico e, assim, valorizar a dan¢a contempora-
nea. O objetivo do artigo se da em planejar e executar uma campanha
publicitaria para tornar o estilo valorizado em Manaus, além de popu-
larizar manifestacdes culturais relacionadas a danca, incentivadas pela
Secretaria de Cultura do Estado.

Para a realizacdo da campanha publicitaria, foram feitas pesquisas de
campo quantitativas, de forma de questionario, estruturada, nao disfar-
cada. A amostragem foi ndo probabilistica por conveniéncia. A estratégia
da pesquisa envolveu o uso de trés ferramentas, sendo elas a identida-
de visual, as estratégias de marketing e as estratégias de comunicagao,
trabalhadas em seletos meios midiaticos que concretizassem o alcance
dos objetivos planejados.

4 Resultados

Neste tépico, sdo apresentados os resultados do estudo de caso
comparativo dos artigos correlacionados a: 1) insercdo da Gestdao de
Design no processo de desenvolvimento de produtos e; 2) as novas
formas de divulgacao de eventos relacionados ao estilo contemporaneo
de uma arte especifica (danca) para atrair o publico manauara. Dos
aspectos analisados foram estabelecidos os requisitos projetuais iniciais
a serem considerados para a construcdo do produto final da pesquisa.
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4.1 Quadros comparativos entre os itens considerados
mais importantes entre os dois estudos de caso

Para a construcdo do quadro comparativo entre os dois estudos
de caso, foram observados 0s seguintes aspectos em rela¢do: a)
aos objetivos; b) a fundamentacdo tedrica; ¢) a metodologia; d) aos
resultados; e) e a aproximacdo tematica com o projeto de dissertagao.
Em cada aspecto analisado, foram feitas observa¢8es elaboradas pela
autora para a compreensdo das diferencas e semelhancas entre as
informacgdes coletadas.

Segue quadro comparativo em relacdo aos objetivos (Quadro 1), em
qgue o artigo “Estudo da insercdo da gestao de design no processo de
desenvolvimento de produtos de empresas de confeccdo brasileiras” é
identificado como “Artigo 01" e o artigo “Dan¢a Contemporanea - Uma
Arte Também Manauara” é identificado como “Artigo 02"

Quadro 1 - Quadro comparativo entre artigos em relacdo aos objetivos.

Artigo 01 Artigo 02

Geral: Geral:
Estudar a inser¢do da Gestdo do Design no Proporcionar maior conhecimento por
processo de desenvolvimento de produtos de parte do publico manauara as
empresas de confecgdo, situadas no Brasil. manifestagdes culturais relacionadas a
- danga contemporanea, através da
g Especificos: implementagdo de novas formas de
E e Analisar como as empresas de confeccdo divulgacdo de eventos relacionados ao
o0 em Ararangua, no estado de Santa estilo contemporaneo para atrair o publico
2 Catarina - Brasil, introduzem o design e, assim, valorizar a expressdo da danga
€m Seus processos; contemporénea.

® Impulsionar a competitividade das
empresas através do melhor
gerenciamento dos processos de dekign.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

O primeiro artigo é interessante para observar como a Gestao de
Design tem sido percebida e aplicada nas empresas. )4 o segundo artigo
mostra na pratica, como se da o planejamento de uma campanha de
divulga¢do. Ou seja, um artigo foca mais no planejamento, e o outro, na
execucgao.

O proximo aspecto foi em relagdo a fundamentac¢ao tedrica dos
artigos. Segue quadro comparativo abaixo (Quadro 2):

e-Revista LOGO -v.8,n.2, 2019 ISSN 2238-2542

http://doi.org/10.26771/e-Revista.LOG0/2019.2.04



LOGO

Quadro 2 - Quadro comparativo entre artigos em relacdo a fundamentacao tedrica.

Artigo 01 Artigo 02

1. Insergdo do design nas empresas 1. Histéria da cultura, seu conceito e
europeias; caracteristicas;
2. Gestdo do Design. 2. Relagdo cultura-individuo;
3. Tipos de manifestagdes culturais
- BRUCE, M.; COOPER, R.; VAZQUEZ, D. Effective na sociedade atual.
! design management for small business. Design A
Studies, v. 20, n.3, p. 297-315, 1999. - CORREA, R. O Atendimento na Agéncia

de Comunicagdo. Sao Paulo: Global, 2006
(Colegdo Contato Imediato).

- DIAS, E. A ilusdo do fausto: Manaus,
1890-1920. Manaus: Valer, 1999,

- LUPETTI, M. Gestdo estratégica da
comunicagdo mercadoldgica. Sdo Paulo:
Cengage Learning, 2009.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Fonte: Elaborado pela autora (2018).
As referéncias citadas foram analisadas para inser¢cdo na
fundamentacdo tedrica da dissertagao. O proximo aspecto foiemrelacao

a metodologia dos artigos, conforme consta no Quadro 3:

Quadro 3 - Quadro comparativo entre artigos em relacdo a metodologia.

Artigo 01 Artigo 02

Pesquisa: Pesquisa:
exploratéria; mapeamento qualitativo; andlise de campo quantitativas, de forma de
comparativa. questiondrio, estruturada, ndo
disfargada.
< - .
&) G} Estratégia de pesquisa:
0 S  um estudo de caso; cinco objetos de estudo (Yin, Estratégia de pesquisa:
:? 8 2001). trés ferramentas, sendo elas a
Tct:s E identidade visual, as estratégias de
o s 1. Entrevista semiestruturada (Design Atlas, marketing e as estratégias de
E 2009); comunicagdo (Lupetti, 2009).
= 2. Coleta de dados nas empresas;
gb 3. Transcrigdo dos dados, separacéo por
®) afinidade e listagem em um quadro-resumo.
)
(7]
(% Fonte: Elaborado pela autora (2018).
W]
S
S O primeiro artigo mostra uma abordagem de pesquisa qualitativa. Ja
O . e
g o outro artigo apresenta abordagem quantitativa. A forma de trabalhar
£ as informac8es de maneiras diferentes depende da intencdo e dos ob-
o — . Lo . ~
< Jetivos tra(;ados anteriormente. O proximo aspecto foi em rela(;ao aos
2 resultados dos artigos. Segue quadro comparativo abaixo (Quadro 4):
5
«
=~
9]
el
o
—
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Quadro 4 - Quadro comparativo entre artigos em relacao aos resultados.

Artigo 01 Artigo 02

1. Relagdo de dados por meio de 1. Projeto de campanha publicitaria em
tabela em que mostra de que meios de comunicagdo de massa em
maneira as variaveis (Briefing, duas plataformas, offfine e online, tendo

8 Sourcing, Evaluating, inser¢do e profundo conhecimento do target.

s Gestdo do Design) estdo Foram utilizados varios meios para

= aplicadas/implementadas em cada divulgagdo a fim de que os objetivos de

ﬁ empresa; marketing e comunicag&o fossem

= 2. Comparagdo das etapas (variaveis) alcangados, sendo assim escolhidas
realizadas pelas empresas pecas em Outdoor, Flyer e TV, além de
estudadas; fanpage para permitir maior

3. Analise dos resultados. aproximac3o do publico.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

O primeiro artigo apresenta como resultado uma andlise qualitativa,
uma percep¢ao mais tedrica. Ja o segundo artigo tem como resultado
as midias desenvolvidas na campanha, algo materializado. Ou seja, o
resultado de um é tedrico e o outro é produto (midias offline e online).
Em seguida, temos o aspecto em rela¢do a aproximacao tematica dos
artigos com a linha de pesquisa da dissertacao a ser desenvolvida, con-
forme consta no Quadro 5:

Quadro 5 - Quadro comparativo entre artigos em relacdo a aproximacao tematica.

Artigo 01 Artigo 02

s Insercdo dos conceitos de gest3o do design Sistema de divulgagdo para propor maior
é = para a criagdo de estratégias, aplicagdo, conhecimento por parte do publico
g '§ controle e execugao de atividades. manauara ao trabalho dos artistas locais; e
= = uso de sistema de comunicagio tecnoldgico.

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

A unido das duas tematicas “Gestdo de Design” e “Divulgac¢ao do Tra-
balho Artistico” serviram como referéncias a serem consideradas na for-
mac¢do da fundamentacdo tedrica da dissertacao.

A partir da comparacgao entre os estudos de caso, é possivel obter
dados sobre a insercao da Gestdo de Design, visualizar os efeitos de
uma boa gestdo como ferramenta para alavancar os negdcios de uma
empresa, e por fim, obter referéncias sobre formas de divulgacdo em
uma campanha como forma de atrair o publico e, assim, valorizar a ex-
pressdo da arte contemporéanea. Ao visualizar essas informac8es de
maior importancia, é possivel fazer a aproximacdo tematica, justificando
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os itens relacionados para a fundamentacao da dissertacao. As obser-
vac¢Oes feitas a partir dos dados coletados traduzem a forma com que
essas informacdes podem ser utilizadas para a construcdo do quadro de
requisitos projetuais preliminares da dissertagao.

4.2 Quadro de requisitos projetuais preliminares

A construcdo do quadro tem como intuito apresentar informagdes
de maior importancia justificadas para a fundamentac¢do da pesquisa.
A seguir, o Quadro 6 foi elaborado para serem criados requisitos preli-
minares quanto a tematica, publico, produto, conceitos, formas, cores,
mercado e sistema. Sendo eles, relacionados com os seguintes aspec-
tos: atributos de design; aspectos de inovacao; produto tecnoldgico.

Quadro 6 - Quadro de requisitos projetuais preliminares.

Aspectos REQUISITOS
Analisados PROJETUAIS PRELIMINARES

Aspectos de  Introdugdo comercial de um novo produto, ainda ndo bem explorado

TEMATICA - Y i .
Inovagio no meio artistico como forma de divulgacdo
Divulgacdo do trabalho artistico visual manauara para ter um alcance
- Produto . i CLr . N .
PUBLICO L. maior e atingir novos publicos, e com isso, viabilizar o acesso a arte
Tecnolégico
local
Atributos Criagdo de um sisterna virtual que possua padronizacdo visual a partir
PRODUTO

de Design  daidentidade local (manauara)

Uso e aplicagdo de conceitos da Gestdo de Design: planejamento de
estratégias (nivel estratégico), controle das a¢8es (nivel tatico) e a
prética das atividades (nivel operacional)

CONCEITO  Aspectos de
Inovagéo

Atributos Orientagdo clara e objetiva da forma e da fungdo do sistema, levando
FORMAS de Desien em consideracdo a legibilidade e a leiturabilidade do contetido, bem
g como a hierarquizacdo das informactes

Atributos Padronizacdo e organizacdo dos elementos do sistema, através do uso

CORES de Design de cores, tipografia, icones e imagens/fotografia
Oferta de um produto com facil acesso ao publico alvo, com fator
MERCADO Aspectos de econdmico ndo elevado para a sua elaboragdo, mas com possibilidade

Inovagéo para a geracdo de renda aos profissionais do projeto e valorizagdo das
atividades artisticas manauaras

Desenvolvimento de um sistema inovador aliado a tecnologia e ao
Produto . . . . N
SISTEMA .. design, de modo a ser inserido aos meios de comunica¢do para
Tecnolégico . N .

divulzacio de artistas e de ohras manauaras

Fonte: Elaborado pela autora (2018).

de Orientacdo da G

orio

P

| Laborat

o]
=

e-Revista LOGO -v.8,n.2, 2019 ISSN 2238-2542

http://doi.org/10.26771/e-Revista.LOG0/2019.2.04



Organizacional - UFSC

da Génese

ao

| Laboratério de Orientag

00
N

LOGO

A partir da constru¢do do quadro de requisitos preliminares, foi pos-
sivel nortear a investigacao para identificar os atributos do design e os
aspectos de inovacdo e tecnologia necessarios ao desenvolvimento de
um sistema virtual que facilite e promova a divulgac¢ao do trabalho dos
artistas visuais da cidade de Manaus.

5 Consideracoes Finais

A necessidade da criacao de um sistema de comunicagdo tecnolégico
para a divulgacao do trabalho artistico visual manauara, é evidente. Para
se chegar a uma solucdo de produto tecnolégico, fez-se necessario a
producao de informacdes técnicas e cientificas para justificar a insercao
da gestao de design no desenvolvimento desse sistema. Para isso, neste
artigo, os estudos de caso apresentaram aspectos conceituais similares
e boas solu¢Bes em um projeto local.

O presente artigo teve como objetivo realizar analise (através de qua-
dros comparativos) dos estudos de caso que abordaram em seu con-
teudo informacdes sobre gestao de design, inovacao, desenvolvimento
tecnologico e divulgacao de trabalho artistico.

Assim sendo, foi possivel nortear a investigacdo para identificar os atri-
butos do design e os aspectos de inovac¢do e tecnologia necessarios ao
desenvolvimento de um sistema de comunicacdo que facilite e promova a
divulgacdo do trabalho dos artistas visuais da cidade de Manaus, atraves
da definicdo dos requisitos projetuais preliminares para a construcao do
sistema.

Com os resultados obtidos, pode-se concluir que os objetivos do arti-
go foram alcancados. A partir dos requisitos preliminares estabelecidos,
é possivel dar prosseguimento com a pesquisa, para a definicdo do pro-
duto, e posteriormente, seus requisitos projetuais definitivos.

Sé é possivel definir exatamente se o produto (virtual) sera uma
campanha, um website, um aplicativo, dentre outros, apds consulta com
especialistas em artes visuais de Manaus. Entretanto, as possibilidades
ja estao delimitadas ap0s o presente estudo.

Até entdo, uma parte da pesquisa de dissertacdo de mestrado é con-
templada, tornando viavel a continuidade das investigacdes até chegar
aos requisitos finais, para se estabelecer parametros definitivos, e assim,
chegar ao produto final da dissertacdo pretendida.
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