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Resumo

O presente artigo objetiva descrever como o processo de revitalizacao
urbana alinhado a economia criativa pode servir de apoio para dar uma
nova organizagao e um novo significado aos espacos urbanos que possuem
areas ociosas e em muitos casos degradadas, provendo da necessidade de
projetos voltados as intervengdes. Dessa forma, esse estudo demonstra que
a revitalizacao urbana pode ser um meio para o fomento da criatividade e a
promocao do desenvolvimento urbano, modelos como a cidade de Poblenou
(Barcelona), Medellin (Colombia) e Soho (Londres) sdao exemplos dos efeitos
positivos que a revitalizacao associada a economia criativa pode estimular.

Palavras-chave
Revitalizacao Urbana. Economia Criativa. Criatividade.

ABSTRACT

This article aims to describe how the urban revitalization process aligned the
creative economy can serve as a support to give a new organization and a new
meaning to urban spaces that have idle areas and in many degraded cases,
providing the need for projects related to interventions. Thus this study shows that
urban renewal can be a means for fostering creativity and the promotion of urban
development models such as the city of Poblenou (Barcelona), Medellin (Colombia)
and Soho (London) are examples of the positive effects that the revival associated
with the creative economy can stimulate.

Keywords
Urban Revitalization . Creative economy. Creativity.

1.INTRODUCAO

Nascida, ou melhor, renascida a partir de grandes movimentos comerciais, a
cidade se sofistica incessantemente ao acompanhar os grandes movimentos
civilizatérios, culturais e econémicos da humanidade, esta se tornou agente
ativo no estabelecimento das relacbes humanas a ponto de, neste século,
deixar de ser palco inanimado, simples moldura ou contorno, para se tornar
um de seus protagonistas, de base de negdcios, transformando a si mesma
em um grande negdécio (VARGAS; CASTILHO, 2015). Em funcao de tornar a
cidade o principal foco de mudanca, nas ultimas décadas, é visto a proliferacao
de politicas culturais e de revitalizacao para que as mesmas possam produzir
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efeitos de regeneracao urbana com base no investimento estratégico nas artes,
na cultura e na economia criativa (FERREIRA, 2010).

O processo de revitalizacdo urbana se encaixa nesse contexto como um
tema relativamente novo (TOLEDO, 2012), autores como Guerra et al (2005),
propéem que o conceito de revitalizacao urbana seja entendido sobretudo
como um ato que desenvolve estratégias e promove um processo com carater
inclusivo e integrador, capaz de provocar iniciativas para reverter processos
de degradacao fisica de determinados espacos, intervindo na melhoria da
qualidade do ambiente como um todo. Ja os autores Januzzi e Razente (2007)
consideram a revitalizacdo urbana uma nova postura de intervencao, que
procura dar vitalidade as dreas por meio de uma série de atividades, levando
em consideracdo questdes econOmicas, sociais, funcionais e ambientais,
articulando as oportunidades, as vantagens competitivas e um urbano cada
vez mais globalizado.

Realizar uma transformacao na cidade é entendido como extrapolar suas
fronteiras, suas ruas e limitagdes, pois se trata de um lugar de confluéncias,
de interagbes e organizagbes sociais, de resisténcias, relacbes econdmicas
e afetivas. A cidade é um espaco de pluralidade, de fluxos continuos, trocas
simbdlicas, possibilidades de sociabilidade ou de recolhimento, formacgdes de
novas narrativas e expectativas, luta pelo reconhecimento de seus direitos e de
suas identidades. Trata-se, antes, de pensar em um tempo e espaco de interacao
e producdo de transformacdes na cidade, visando o consumo ideolégico,
cultural, politico e econdmico de valorizag¢ao do local, sendo um processo de
performances de inovacao e criatividade (BRASIL, 2011).

A relacao entre criatividade e promocao do desenvolvimento urbano, o
reconhecimento do peso e da importancia das atividades culturais e criativas
na promocao econdmica e no desenvolvimento territorial, ou a procura da
competitividade pela via da captacdo da famigerada “classe criativa” tém
sido algumas das variantes mais destacadas deste interesse, traduzidas em
abordagens e perspectivas multiplas sobre esta questao (COSTA ET AL., 2007;
COSTAETAL., 2008), isto porque quando se fala de“classe criativa”é fundamental
a conciliacao entre capital humano e talentos para o desenvolvimento
competitivo da economia criativa. Assim, para Florida e Tignali (2004), a
competitividade futura vai depender dos “3 T's” do crescimento econémico,
que sao: Tecnologia, o Talento e a Tolerancia, pois, segundo os mesmos autores,
o fator determinante da competitividade global, ja nao se traduz simplesmente
no comércio de bens e servicos ou nos fluxos de investimento e de capital, mas
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sim nos fluxos de pessoas. Na economia criativa global, os paises bem sucedidos,
serao aqueles com maior capacidade de atracao, retencao e desenvolvimento
de talentos criativos, aproveitando os seus recursos e capacidades criativas.
Nesse sentido, o que se refere a intervencbes direcionadas para a dinamizacao
da economia urbana, tém se destacado as propostas fundamentadas no
conceito de economia criativa, cujos desdobramentos sao: a teoria dos clusters
criativos e das cidades criativas centradas no campo da cultura e da inovacao,
e as intervencdes que tém como base os estudos de resiliéncia urbana, nos
quais as atividades de comércio e servigos apresentam-se como as principais
protagonistas da requalificacdo das areas urbanas (VARGAS; CASTILHO, 2015).
Assim, diante dessa base tedrica, esse estudo tem como principal objetivo conter
informacdes que atrelam o processo de revitalizacao urbana, especialmente no
apoio a presenca de economia criativa e design.

2. METODOLOGIA
Esteestudoécaracterizadocomosendodescritivo(GODOY, 1995;VERGARA,2000;
PEREIRA, 2003), pois apresenta informacdes sobre o processo de revitalizacao
urbana voltado principalmente para o fomento da economia criativa. Para a
realizacdo desse artigo, optou-se pelo desenvolvimento do conteudo a partir
da busca de dados por meio online diretamente nas homepages que reportam
informagdes que acercam a concepgao sobre a dimensao da revitalizacao
urbana bem como por meio de andlises que apresentem o conceito ou ainda
estudos de revisao que abarcassem a proposta de revitalizacao urbana em
prol da economia criativa. Também foram localizados documentos oficiais
vinculados ao tema apresentado.

O trabalho exposto esta dividido em cinco partes, incluindo a introducao,
sendo seguidos por uma abrangéncia dos conceitos inerentes ao processo de
revitalizagao urbana, englobando os tépicos de revitalizacao urbana atrelada a
economia criativa e revitalizacdo urbana com foco na valorizacdo dos espacos
por meio do design, completando com as experiéncias internacionais que
enfocam a criatividade. Apés essa visao sera finalizado com as consideracdes
finais.
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3. DESENVOLVIMENTO

3.1 O processo de revitalizacao urbana

O conceito da formacado de uma regiao leva em consideracgdo fatores técnicos,
econdmicos e culturais, ou seja, a0 mesmo tempo em que uma regiao € uma
paisagem natural, € também um espaco social, econémico, politico e cultural
(VIEIRA; SANTOS, 2012). Em maior ou menor escala as cidades estdo se
transformando, o crescimento das mesmas esta acelerado, com isso, algumas
cidades ja alcancaram toda sua area e ja nao é mais possivel encontrar espacos
livres para construcdao. Da mesma forma, ha problemas com cidades que
cresceram sem atentar para o planejamento urbano e por isso comecam a
apresentar problemas no uso de algumas areas, desvalorizacao de outros, mau
uso e até abandono e marginalizacdao de areas (BEZERRA; CHAVES, 2014).

O ato de revitalizar, de acordo com Lima (2012), envolve um conjunto de
operagoes destinadas a articular as intervencdes pontuais de recuperagao dos
edificios existentes em areas degradadas, com as intervencdes mais gerais de
apoio a reabilitacao das estruturas sociais, econémicas visando a consequente
melhoria da qualidade de vida nessas areas ou conjuntos urbanos degradados.
Para os autores Bezerra e Chaves (2014) o termo de revitalizacao nao é apenas
remetido a uma ideia de restauracao de Patrimoénios Histéricos Culturais, é um
termo muito mais abrangente, pois trata de um total de acbes, a fim de permitir
a um determinado espaco nova eficiéncia, novo sentido em seu uso, visando
uma melhoria do espaco e do seu entorno.

Seguindo esse pretexto, a reabilitacdo dos nucleos urbanos histéricos é hoje
assumida como um dos pilares na economia de usos e ocupacdes do solo, na
rentabilizacao do espaco construido e na dotacao de bens de utilidade publica.
Precisamente no sentido da promocao da diversidade é vital a implementagao
de projetos estratégicos, especialmente através das areas mais avancadas de
formacao e cultura, doambiente urbano e dos espacos publicos, dainvestigacao
e tecnologia, e da economia baseada no conhecimento. Este entendimento
pressupoe o reestabelecimento de centralidades dinamicas e com identidade,
quer a nivel social, cultural e econdbmico, perante os novos contextos de
afirmacao dos territérios (MOURA ET AL., 2006).

Diante desse quadro, a intervencao urbana submetida a economia com foco na
criatividade proporciona que o desenvolvimento do processo de revitalizacao
urbana torne as cidades mais criativas. Assim a economia criativa &, portanto,
a economia do intangivel, do simbdlico, ela se alimenta dos talentos criativos,
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que se organizam individual ou coletivamente para produzir bens e servicos
criativos. A mesma se caracteriza pela abundancia e nao pela escassez, a
nova economia possui dinamica prépria e, por isso, desconcerta os modelos
econdbmicos tradicionais, pois seus novos modelos de negécio ainda se
encontram em construcao, carecendo de marcos legais e de bases conceituais
consentaneas com os novos tempos (BOTELHO, 2011).

3.2 Revitalizacao urbana atrelada a economia criativa

A expressao economia criativa é relativamente recente, pois constitui produtos
da terceira revolucao industrial relacionados diretamente ao paradigma de
producao da sociedade contemporanea baseada na era pds-industrial, pds-
fordista, do conhecimento, dainformacao e aprendizado (MIGUEZ,2007). Porém,
a crescente importancia da cadeia da economia criativa nas ultimas décadas
motivou o aumento do interesse pela area, assim, surgiram estudos como de
Costa e Santos (2011), os quais introduzem que o termo economia criativa
tem como matéria-prima a criatividade, abrangendo atividades relacionadas
ao design, moda, arquitetura, artes, producao cultural, cinema, turismo, midia
entre outros. Atrelado a isso, a Unesco (2008, 2010) coloca a economia criativa
como forma de impulsionar o crescimento econdmico e representar uma
alternativa para o desenvolvimento, especialmente por ter como maior a énfase
a criatividade e poder utilizar caracteristicas culturais e sociais de cada regiao
como vantagens no desenvolvimento e producao de bens e servicos Unicos
competitivos.

Emtermos genéricos, os beneficios da economia criativa podem serencontrados
por meio das seguintes acdes (COSTA; SANTOS, 2011):

+ Da criacdo de empregos, exportacao, promocao e inclusao social, diversidade
cultural e desenvolvimento humano;

+ Do entrelagcamento entre economia, cultura e aspectos sociais com tecnologia,
propriedade intelectual e objetivos turisticos;

« De um sistema econOmico baseado no conhecimento desenvolvendo a
dimensao e através dainterligacao entre elementos macro e micro da economia;
» Do desenvolvimento da inovacao através de politicas multi-economia criativa:
novas oportunidades baseadas no capital intelectual.

As cidades sempre foram decisivas para o desenvolvimento econémico e social
(SOJA, 2000), para proporcionar um espaco que através da revitalizagdo urbana
englobe uma economia com foco na criatividade, ressalta-se economia criativa
a partir das dinamicas culturais, sociais e econdmicas construidas a partir do
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ciclo de criacao, producao, distribuicao/circulacdo/difusao e consumo/fruicao
de bens e servicos oriundos dos setores criativos, como representativos dos
diversos conjuntos de empreendimentos que atuam no campo da economia
criativa. Assim, consideram-se setores criativos aqueles cujas atividades
produtivas tém como insumos principais a criatividade e o conhecimento.
Chega-se entao a seguinte conclusao: setores criativos sao todos aqueles cujas
atividades produtivas tém como processo principal um ato criativo gerador
de valor simbélico, elemento central da formacdo do preco, e que resulta em
promocao de riqueza cultural e econdmica do ambiente (BOTELHO, 2011). A
figura 1.ilustra a economia criativa e a dinamica de funcionamento dos seus elos:

Economia Criativa

CDF‘ISUme criat;éo N
! fruicao \

Setores criativos

difusdo/

SEREEEG, o roducac
distribuicao H &

Figura 1. Economia criativa e a dinamica de funcionamento dos seus elos. Fonte: Botelho,
2011. Disponivel em: <http://www.viacultural.org.br/site/wp-content/uploads/2012/08/livro-
portuguesweb.pdf#page=80>.
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Atualmente, a emergéncia ou o ressurgimento do protagonismo das cidades
esta vinculado a diferentes perspectivas, desde a economia do conhecimento
e competitividade a economia criativa (VALE, 2007). A vista disso, como as
cidades estdao em constantes mudancas, torna-se relevante a extensao de idéias
e planos de ocupacao dos territérios. Assim, associar o processo de revitalizacao
com a economia criativa permite o desenvolvimento de mudancas nos espacos
urbanos de modo que as transformagdes fisicas possam ser integradas a cidade
conduzindo o estimulo a atividades econdmicas, sobretudo na area criativa.
Conjuntamente, Glaeser (2000) sustenta que as cidades sao verdadeiros
centros de criacao e transmissao de idéias, assim, inuUmeras intervengoes
urbanas de reabilitacao, requalificacdo e regeneragdo urbana tém seguido uma
estratégia focada na criatividade e cultura, destacando-se a revitalizacao dos
centros histéricos, a promocao de bairros culturais e dinamizacao de espacos
industriais descativados (ANDRE; VALE, 2012). Portanto, é salientado entdo a
crescente relevancia econdmica e social das atividades criativas nas cidades,
que propiciam a criagao de formas intangiveis de capital simbolico e cultural na
cidade e a formacgao de uma imagem de inovacao e criatividade, dinamismo e
mudanca, indispensdaveis para a atracao de potenciais investidores (CASTELLS,
1996). Deste modo, para que a haja um crescimento inteligente, sustentavel
e inclusivo é inserido o modelo quadruple hélix, o qual promove a sinergia
entre industria, governo, universidades e mercado, isto porque a criatividade
e inovacgao colocadas ao servico do desenvolvimento estratégico das cidades
representam assim um desafio para as autoridades publicas, pelo fato de
implicarem com o préprio sistema de governacao local, ndo serao apenas as
autoridades locais que terao o papel de “fazer” a cidade criativa, mas elas em
cooperacao com a comunidade, as empresas e as universidades (GONCALVEZ,
2013).

Para Landry (2000) e Florida (2002), as cidades precisam atrair a nova “classe
criativa” de forma a ampliar os seus niveis de competitividade. E neste contexto
que o processo de revitalizacao urbana é levado em consideracao para difundir
o discurso de promocao da economia criativa como estratégia, primeiro entre
as instituicdes internacionais e governos nacionais e, posteriormente, entre
as administracdes regionais e locais como uma possivel resposta a recessao
(PRATT, 2009).
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3.4 Revitalizacao urbana: valorizacao dos espacos por meio do
design

A mudanca surge como mais do que uma necessidade, uma fatalidade inerente
ao advento de uma era globalizada, onde a informacao e o conhecimento
surgem como os principais elementos difusores do periodo pés-industrial
e po6s-moderno, desvinculando-se da logica linear de como o design era
entendido até entao (ROCHA, 2014). Segundo o autor Kruken et al. (2009) o
design tem vindo a adotar novas abordagens de atua¢dao ao longo dos anos
e essa mudanca reflete-se quer nas préprias ferramentas que utiliza, quer nas
proprias pessoas que o praticam. Sera neste sentido que o Design, em conjunto
com diferentes atores, e tendo em conta a sua capacidade criativa e dinamica,
podera servir de motor para a construcdo de ferramentas que a longo prazo
poderao contribuir para a disseminacao de preceitos ligados a revitalizagcao
urbana (ROCHA, 2014).

Desde ha alguns anos, as areas centrais comecaram a ser vistas pelo governo
federal e pelos governos municipais como locais de oportunidade para
geracao de atividades e receitas, assim como producao habitacional (BIDOU-
ZACHARIASE, 2006). Esta cada vez mais frequente a discussdao entorno de
politicas publicas que visam a recuperacgao de areas urbanas que se encontram
em processo de deterioragao. Para os autores Dos Anjo e De Lima (2008) o
processo de revitalizacao urbana se encaixa a esse contexto como o ato que ird
desencadear o revigoramento das pessoas, suas relacbes com o espaco em que
vivem, com as instituicbes em sua volta e com elas mesmas. Desta forma, isso
requer partir do conhecimento do que é real/concreto e rearticular com um
todo, ainda que desconhecido e fragmentado. Deve-se pensar na possibilidade
deseintervir nessa realidade conhecida, provocar aquelas mudancas desejadas
pelos os que vivem o seu dia a dia.

Ja de acordo com Bezerra e Chaves (2014) a palavra revitalizacao sempre traz a
mente a idéia de conjuntos de medidas e agdes que surgem com o objetivo de
aplicar a determinada area um novo valor, dando-lhe vida econémica e social.
Assim sendo, em relagdao a economia, ao assumir o comércio como atividade
econdmica predominante no centro das cidades, este devera funcionar como
um catalisador da revitalizacdo socioeconémica desses nucleos, havendo
a necessidade estratégica de procura de solucbes para a sua dinamizacao e
revitalizacao enquanto unidades econdmicas (BARRETA, 2009). Logo, o design,
enquanto instrumento de conexao cultural e, tendo em conta a sua capacidade
de atuacao sistémica, é uma disciplina capaz de instituir no tecido comercial
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tradicional novos atributos estratégicos, que de certa forma, potencializam a
sua regeneragao e promovem a sua reaproximag¢ao com o publico por meio
da criacao de novas praticas e valores que visam potenciar a sua natureza
comercial (ROCHA, 2014).

Neste sentido, deve-se procurar estabelecer um vinculo entre o entendimento
dos valores sociais, econdmicos e politicos que incidem nas cidades
(FRENKEL, 2008). Segundo Villota (2001), o desenho urbano deve apontar as
potencialidades e converter limitacbes em oportunidades para aproveitar
e promover o contato social, a vitalidade comercial e a eficiéncia da cidade,
devem-se conjugar interesses e vontades daqueles que atuam na cidade, como
os setores publicos e privados, comunidades organizadas e usuarios.

3.5 Revitalizacao urbana com enfoque na criatividade:
experiéncias internacionais

Nos ultimos 30 anos, o processo de revitalizacao urbana atingiu diversos
paises que voltaram sua atencao a recuperacao de areas abandonadas,
principalmente aquelas de cunho historico. Autores como Piqué e Pareja-
Eastaway (2013, p. 2) citam que as cidades se tornaram nos de competitividade
no plano internacional, pois sao nelas que a inovagao ocorre e contribui para
um melhor desempenho econémico dos territérios e melhor qualidade de
vida do cidadao. Certos modelos reconhecidos internacionalmente como o
22@Barcelona (Barcelona - Espanha), o Ruta N (Medellin - Colombia) e Soho
(Londres - UK), sao considerados como experiéncias com alto desempenho
na elaboracao de estratégias para estimular a inovagao, o conhecimento e a
criatividade no territério.

Em uma analise histérica, de acordo com Pique et. al (2008, p. 7), desde 2000,
a Camara Municipal de Barcelona tem trabalhado para transformar Poblenou,
um bairro com vocacao produtiva, considerado o antigo distrito industrial
téxtil de Barcelona em um novo distrito inovador englobando universidades,
centros de pesquisa e industrias de conhecimento, bem como instalacées
publicas e sociais. Logo, o projeto 22@Barcelona (figura 2) foi considerado
uma oportunidade Unica para converter o que ha mais de cem anos era o seu
principal motor econédmico,mas que se encontrava em condicbes obsoletas,
em um espago urbano que envolve um novo modelo de conhecimento,que
incentiva a colaboracao e sinergias entre a triplice hélice (universidade, governo
e empresas) com o objetivo de desenvolver a inovagao e o empreendedorismo,
juntamente com a implantacao de uma boa qualidade de vida para os seus
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cidadaos. Conforme os autores Pareja-Eastaway e Pique (2011) este projeto ndo
é meramente um plano de planejamento, pois sinalizou uma nova forma de
compreender a cidade, e pode ser entendido como uma peca central do grande
projeto do municipio de Barcelona: “Barcelona, cidade do conhecimento’, cujo
principal objetivo é transformar o que costumava ser o paradigma da sociedade
industrial em uma sociedade do conhecimento, em especial em atividades de
nova aeracao relacionadas com educacao. criatividade e inovacao.

Figura 2. Vista de Barcelona incluindo a drea do projeto 22@. Disponivel em: <http:/premsa.

firabarcelona.com/SALONS%20-%20SHOWS/Alimentaria%20Barcelona%20(2014)/Barcelona/>.

Medellin é a segunda maior cidade da Colébmbia, em 1991, a mesma era
considerada a cidade mais violenta do mundo, com 381 mortes por 100 mil
pessoas, com isso, a cidade era diretamente associada a drogas e violéncia,
porém atualmente, Medellin ndao é mais a cidade mais violenta do mundo,
nem ao menos da Coldmbia ou da América Latina. A cidade colombiana é
sinbnimo de transformacao, transparéncia, educacao, cultura e otimismo (REIS,
2011). Como parte do retorno positivo, no ano de 2012, Medellin (figura 3)
foi eleita a cidade mais inovadora do mundo em uma competicao realizada
pela ONG americana Instituto Urban Lande. Em 2016, a capital de Antioquia
é a vencedora do Prémio Cidade Lee KuanYew World 2016, um prémio que
reconhece as cidades do mundo que conseguem se transformar rapidamente
(SEMANA, 2016). Portanto, a criatividade se dad no compromisso de mudanca
politica e governamental da cidade, isso porque, a cidade se torna criativa ao
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dar vazao a um conjunto de condicdes, por meio das quais pequenos atos
podem acontecer e vao se somando mais rapido do que os problemas que lhes

Wto (REIS. 2Q‘i| || II

Figura 3. Vista da Cidade de Medellin. Disponivel em: <http://exame.abril.com.br/mundo/

noticias/medellin-e-santiago-sao-as-melhores-cidades-para-viver-na-al>.

Atualmente o bairro Soho (figura 4), em Londres, tem sido o local preferido
por varias pequenas empresas que trabalham nos empreendimentos
cinematograficos e na midia. Durante a década de noventa, um grupo de
pequenas empresas de efeitos especiais se uniu para pressionar a BT Group,
a principal empresa de telecomunicacdes do Reino Unido, a instalar uma rede
de banda larga no centro de Londres para que todos conseguissem trabalhar
coletivamente em projetos que fossem impossiveis de fazer individualmente.
Assim, esta foi a origem da rede Sohonet, que permitiu desde entdo que
empresas pequenas constituissem um consércio capaz de competir pelos
grandes contratos na drea das imagens geradas por computador (IGC) para aos
estudios de Hollywood. Pouco tempo depois, fundou-se a CFC Framestore, um
dos maiores e grandes projetos de IGC do mundo, que atualmente emprega
centenas de pessoas talentosas, também sediada no Soho (NEWBIGIN, p. 37,
2010). Partindo-se, entao, do principio desse contexto histérico, percebe-se
que os setores criativos vao além dos setores denominados como tipicamente
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culturais ligados a producao artistico-cultural (musica, danca, teatro, épera,
circo, pintura, fotografia, cinema), compreendendo outras expressdes ou
atividades relacionadas as novas midias, a industria de conteudos, ao design, a

Figura 4. Bairro Soho. Disponivel em: <http:/destinolandia.com/el-soho-el-barrio-mas-

estimulante-de-londres/>.

4, CONSIDERAC()ES FINAIS

Com o crescimento das cidades, com constantes transformacdes, diferentes
areas perdem visibilidades, sao degradadas pelo mau uso ou pela ma
administracdao publica (BEZERRA; CHAVES, 2014). Com isso, é importante que
fique clara a compreensao que revitalizacdo urbana compreende a necessidade
de agdes que visam a reconfiguragdo ou atribuicao de um novo sentido ao uso
de uma area degradada, que apresenta uma subutilizacdo ou comeca a torna-
se obsoleta.

Tendo em conta esta realidade, é valido ressaltar que a dimensao do processo
de revitalizacao urbana busca as areas por meio de uma série de atividades,
levando em consideracao questées econdmicas, sociais, funcionais eambientais,
no quesito economia criativa. Segundo os autores Landry e Bianchini (1995) a
criatividade se adequa a esse meio como um processo através do qual as novas
ideias sao produzidas, enquanto a inovacao é o processo por meio do qual elas
sao implementadas. Todavia, as cidades podem ser muito criativas, mas podem
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naoterashabilidades analiticas, avaliativas e financeiras para o desenvolvimento
de solugdes inovadoras. Nesse caso, o papel do Design relne a proposta uma
série de valéncias transversais ao campo da habilidade projetual, visando mais
do que isso, a concecao de estratégias integradas que viabilizem a construcao
de suportes diferenciadores e que possibilitem por exemplo, a longo prazo, a
regeneracao do comércio local das cidades atuais (ROCHA, 2014).

No ambito internacional, lugares como o 22@Barcelona na Espanha, o Ruta
Medellin na Colémbia e Soho em Londres, sao consideradas experiéncias com
alto desempenho na elaboracdao de estratégias para estimular a inovacao, o
conhecimento e a criatividade no territério em decorréncia da revitalizacao
urbana realizada nesses locais. Segundo Bezerra e Chaves (2014) a paisagem
urbana pode sofrer diferentes tipos de intervencdes, cada uma com sua
caracteristica, e para uma compreensao exata do que é possivel infligir a
paisagem, objetivando diferentes resultados. Atrelado a isso, é nitida em ambos
0s casos a importancia da conexao da revitalizacdo com a economia criativa e o
design para o desenvolvimento urbano.
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